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Informacion que se presenta en este comunicado contiene ciertas declaraciones acerca del futuro e
iformacion relativa a Grupo Sports World, S.A.B. de CV. y sus subsidiarias (en conjunto “Sports World” o la
.ompaﬁl'a”) las cuales estan basadas en el entendimiento de sus administradores, asi como en supuestos e
nformacion actualmente disponible para la Compania. Tales declaraciones reflejan la vision actual de Sports
World sobre eventos futuros y estan sujetas a ciertos riesgos, factores inciertos y presunciones. Muchos factores
)\ / ' ’ " podrian causar que los resultados, desempeno, o logros actuales de la Compania sean materialmente diferentes
ﬂ con respecto a cualquier resultado futuro, desempeno o logro de Sports World que pudiera ser incluida, en

{ forma expresa o implicita dentro de dichas declaraciones acerca del futuro, incluyendo, entre otros: cambios en

las condiciones generales econdmicas y/o politicas, cambios gubernamentales y comerciales a nivel global y en
los paises en los que la Compania hace negocios, cambios en las tasas de interés y de inflacidon, volatilidad
cambiaria, cambios en la demanda y regulacion de los productos comercializados por la Compania, cambios en
el precio de materias primas y otros insumos, cambios en la estrategia de negocios y varios otros factores. Si uno

O Mas de estos riesgos o factores inciertos se materializan, o si los supuestos utilizados resultan ser incorrectos,

los resultados reales podrian variar materialmente de aquellos descritos en el presente como anticipados,
creidos, estimados o esperados. Sports World no pretende y no asume ninguna obligacion de actualizar estas

declaraciones acerca del futuro.




cQué paso en el 27262
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visitas mensuales vs. 2T25.

=lll Fortalecimiento de la propuesta de valor mediante innovacién en la oferta deportiva y mejoras continuas
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en la experiencia del cliente.

=Ill Mejora continua en la satisfaccion del cliente, alcanzando un NPS de 43.4 durante el trimestre.
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Lineas de accidn | Servicio de Excelencia

- Remodelacion de un club, modernizacion de los sistemas de aire acondicionado en dos

clubes e incorporacion de camas de Pilates en 6 clubes.

- Avances en el cumplimiento de la normativa Coédigo de Red y en negociaciones

estratégicas.

- Implementacion de la metodologia de servicio SPORTS (Saludar, Prescribir, Orientatr,
Recorrer, Tacto y Seguimiento), con la finalidad de homologar la atencién brindada por

los profesores de piso y ofrecer una experiencia mas consistente en toda la cadena.

-Actualizacion del programa TRAINT y el lanzamiento de TRAINT Ultimate para su

Implementacion en los proximos meses

-Incremento de aforo derivado a las clases especiales, clases tematicas, relanzamiento

de Les Mills asi como activades de reactivacion.

. Fortalecimiento de equipos mediante certificaciones especializadas y programas de

capacitacion en seguridad, primeros auxilios y salvamento acuatico




Lineas de accion

.. . : : : - Evolucion de la A Sports World como canal estratégico de venta
- Avances en la optimizacion de nuestra estrategia comercial mediante PP =P 9 Y

i ) . eneracion de ingresos.
la homologacion de membresias y servicios J J

: : : . - Digitalizacidon de procesos comerciales para mejorar la experiencia
- Mayor consistencia en la estrategia de pricing

R : : . del socio.
- Estandarizacion de la oferta comercial para fortalecer la ejecucion

operativa - Automatizacion de procesos que incrementa la eficiencia operativa

: . : : . de los clubes.
- Mejoras en eficiencia operativa que respaldan la rentabilidad de la

. - Fortalecimiento del ecosistema digital para impulsar nuevas
Compania.

oportunidades de crecimiento y rentabilidad.
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Mejora tu plan

X
'
Mas clubes, més beneficios. ‘Jﬁ)
(&
Upgrad d Iy disfruta

Iniciar sesién con
FacelD/huella

Desoas permitir el uso de Face ID o huella digital
para iniciar sesion de forma rapida y segura?

Al aceptar, podras acceder a tu cuenta sin
idad de ingresar tu contrasefa.




Continuidad en nuestro crecimiento — I "
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Al cierre del 2T26 llegamos a 96,930 Clientes Activos Totales,
con una ligera reduccion de 5.6% vs el 2T25. En linea con nuestra estrategia de rentabilizacion de clientes,
mejoras en el servicio, calidad, precio, renovaciones de clubes, cambios de equipo, imagen, layout y menor
desercion

SPORTSWORLD

Y

32 SW 17 SW

CDMXy area Foraneos

k- e 2 metropolitana
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 1T26
Aforo promedio mensual Visita mensual por cliente
2T26 869,039 visitas 2T26 9.5 visitas
2T25 768,765 visitas 2T25 8.0 visitas

Nota: El numero de Clientes Activos Totales considera: clientes activos de los clubes, clientes Virtuales, y clientes de Planes de Salud Corporativos, invitados especiales y clients de San Pedro Garza Garcia.



Solidez financiera —_ I "
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SPORTSWORLD

Ingresos totales *

+8.5 % AA
B 2T 26 Mantenimiento Membresias Otros
'7°7.8% 2.6% 19.6%
Pago mensual Pago unico al inscribirse - Ingresos deportivos (29%)
Acceso al cluby clases Clases personalizadas, programas deportivos,
“Individual CElT RO
- Uniclub - Familiar . .
Al @luls - Otros ingresos del negocio (53%)
'|D toti Reactivaciones, renta de lockers, credenciales, pases
R de invitado, planes de salud corporativos
Patrocinios y otras actividades (18%)
Renta de espacios, intercambios, tienda deportiva,
actividades comerciales
Ingresos por cuotas de Ingresos deportivos y otros Ingresos por patrocinios y
mantenimiento y membresias* ingresos del negocio* actividades comerciales*
+6.1% +2.1% +120.1%

*Millones de pesos



Solidez financiera —_ I "
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B 2T 26
-2T25 SPORTSWORLD

Gastos de operacion ™! EBITDA "

.0° +12.0%
+9.0% 0 +6.0% +3. 0%

Con efecto IFRS 16 Con efecto IFRS 16

Los Gastos de Operacion 2 incrementaron por: El EBITDA incremento derivado al:

: ) : - Aumento en ingresos por concepto de:
- Mayor gasto en mercadotecnia asi como los gastos relacionados a la

mejora de la operacion (consumo de agua, limpieza de toallas, y lo referente ~ -Mayores mantenimientos y membresias asi como la normalizacién gradual de precios;
al aseoy limpieza) o , , .
-Mantenimiento nuestra base de clientes activos, mayor actividad dentro de los clubes,

-Crecimiento por concepto de patrocinios, intercambios y nuestra tienda deportiva

* Millones de pesos
I Gastos de Operacion no incluye Depreciacion y Amortizacion 8
2 No considera |FRS16



Balance General*

Efectivo y Activo Circulante 418

Mejoras a Locales 695
Arrendados

Activos por derecho de uso 904

Otros Activos 032

* Con efecto IFRSI16

ACTIVO

$2,949

PASIVO

CAPITAL

1,234

553

696

SPORTS

Proveedores y Acreedores

Deuda Financiera

Pasivo por
Arrendamiento

Otros Pasivos

Capital Contable



ESG

SPORTSWORLD

. AMBIENTAL N\

|:||:|\IEI -439 tCO2e reduccion en emisiones
Alcance 1
Q2. 93.6% promedio
//?7 mejora en el factor de
Publicacion Narrativa IFRS potencia
S1 & S2 z/\/ 2,543.8 kg recuperados,
Alcanzamos un hito corporativo ’@ segiedadosiyireciclados:

fundamental al divulgar nuestra \ /
informacion bajo los estandares

internacionales IFRS S1 y $S2.

SOCIAL

Este marco fortalece el gobierno
de la informacion ESG
garantizando una
mayor consistencia, trazabilidad
y alineacion global, preparando a
la Compania ante las demandas
de inversionistas institucionales y
reguladores.

4,311
227




SPORTS

Gabriel Ramirez

CFO

Astrid Preciado

Relacion con Inversionistas

Tel: +52 55 6966 4588
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